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2024
Cel gtéwny Planu Komunikacji {PK), tj.: szerokie wigczenie spotecznosci lokalnej w
proces planowania, wdrazania | ewaluacji dziatari prorozwejowych, w tym w
Strona internetowa LGD " 5 . @ g gL ¢ zegdinosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju. .
liczba postow na stronie 12 Liczba wyswietleri — 36 000 odston 6000 20000 styczeni- grudzien 2024 secheg ; Rocel y _ ! 8 £ Utrzymanie i aktualizacja strony internetowej jest obowigzkiem LGD wynikajacym z umowy ramowej LGD.
PDS Szczegdlowe cele komunikacyjne:
2, Budowanie pozytywnego wizerunku LGD PDS.
5. Zarzadzanie procesem wdrazania strategii w sposob partycypacyjny i przejrzysty.
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Cel gtowny Planu Komunikacji (PK), tj.: szerokie wigczenle spotecznosci lokalnej w
proces planowania, wdrazania | ewaluacji dziatan prorozwojowych, w tym w
szczegdlnosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju.
Szczegotowe cele komunikacyjne: o ’ - R - ”
Mailing Czgstotliwosé wysytki newslettera 4 Liczba odbiorcdw newslettera - 200 100 0 styczef- arudzier 2024 2. Budowanie pozytywnego wizerunku LGD PDS. dar:::eY:SI:t:’e[;:tffﬁz m;etod komuhm:aqk! wym:yswt‘:an; d;-d\:strybuc.;\ mf:m;:cﬂlo af(tlualr:wch i
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przynajmnie] 1 raz w kwartale osob YRR RIhCHIen 3. Pobudzanie spofecznosci lokalnej do dziatania oraz wzmacnianie jej roli w My A RN SWEIYEI S ursaf: SRotkamaciniafmacylych; aknginoselachna:stonts
K R LGD. Zadanie bezkosztowe.
zarzgdzaniu rozwejem lokalnym.
4. Dostarczenie mieszkaficom niezbednej wiedzy | umiejetnosci przydatnych w procesie
zarzadzania rozwojem lokalnym.
5. Zarzgdzanie procesem wdrazania strategii w sposob partycypacyjny i przejrzysty.
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Cel gtéwny Planu Komunikacji (PK), tj.: szerokie wigczenie spofecznosci lokalne] w o L » . .
: e KSR 4 Przewiduje sig organizacje VI edycji konkursu ktérego celem jest
proces planowania, wdrazania | ewaluacji dziatan prorozwojowych, w tym w " - ; . H e i i : ;i
ol : A 5 2 pobudzenie aktywnoéci lokalne] poprzez wspleranie realizacji pomystdw inicjujacych wspétprace mieszkarcéw
szczegolnaosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju. , ) T TR LR :
Liczba uczestnikow dziatan w Szczegotowe cele komunikacyjne: 1. Zwigkszenie ,zakorzenienia” LGD PDS w na rzecz dobra wspoinego. Jest on prowadzony 2 myéla o niewielkich organizacjach, grupach nieformalnych,
Konkurs Spoteczni Aktywni | Liczba wybranych projektéw - 50 10 bR lojakeath 500 100 25 000 styczeri- grudzien 2024 |7 i gw ku lokal il S " liderach lokalnych, ktérzy podejmujg dziatania wynikajace z konkretnych potrzeb danej spotecznoéci i bedg
- SrOaowIsKU |oKalnym. .
_ Y . realizowane wspdinymi sitami mieszkaricow i instytucji zycia lokalnego. Nagroda dla laureatéw konkursu bedzie
2. Budowanie pozytywnego wizerunku LGD PDS. C . e . . . . ) L
¢ R g G T mozliwosc¢ sfinansowania ze érodkéw dziatania LEADER bgdacych w dyspozycji LGD wybranych, najciekawszych
3, Pobudzanie spotecznosci lokalne] do dziatania oraz wzmacnianie jej roli w o
5 3 inicjatyw lokalnych.
zarzadzaniu rozwojem lokalnym.
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Cel gtowny Planu Komunikacji {PK), tj.: szerokie wigczenie spotecznosci lokalnej w
proces planowania,wdrazania | ewaluacjl dziatan prorozwojowych, w tym w
szczegdlnosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju.
Baza producentéw Czestotliwosé aktualizacji bazy - 1 llosé odbiorcow strony Szczegdtowe cele komunikacyjne:
st 1 : i 33 00 t i- grudzien 2024 s . ja obejmuje coroczng aktualizacje bazy produktd i i
produktdw i ustug iokalnych raz w roku internetowej/aplikacji - 2 tys. 0 30 styczel- grudzien 3. Pobudzanie spotecznosci lokalnej do dziatania oraz wzmacnianie jej roli w Pozycja obejmu] a ¢ bazy produktdw lokalnych 2gednie z zawartq umows
zarzgdzaniu rozwojem lakalnym.
4. Destarczenie mieszkaricom niezbednej wiedzy i umiejetnosci przydatnych w procesie
4 zarzadzania rozwojem [okalnym.
Cel gtdwny Planu Komunikacji (PK), tj.: szerokie wiaczenie spotecznosci lokalnej w Zaktada sig powroét do organizacji Regionalbusa, jake dziatania upowszechniajacego dobre praktyki na obszarze
proces planowania,wdrazania i ewaluac]i dzlatar prorozwojowych, w tym w LGD, inspirujacego do wymiany doswiadczeri | zwigkszajgcego rozpoznawalnosé projektow realizowanych w
szczegolnosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju. ramach LSR. Zadanie polega na organizacji lokalnej wizyty studyjnej pozwalajace] uczestnikom na odwiedzenie
Liczba zorganizowanych lokalnych - . 5 I ikacyjne: iej 6 i i i 5 j j i
Regionalbus : 4 ] Y i 1 Liczba uczestnikow regionalbusa - 80 20 6000 styczer- grudzier 2024 Schegniowe. cele kcmum‘ ‘ja:wne ) . A S mleljsc, Fftore- W cwekafw] nl:attljzn?kowy s!:)osub wykc-:rzystulq.lok.alne za-snhy,. PFOWEdFa w atrakeyjnej formie
wyjazdéw studyjnych - 3 3. Pobudzanie spolecznosci lokalnej do dziatania oraz wzmacnianie jej roli w dziatania na rzecz mieszkaricdw i turystéw, aktywnie wiaczajq sie w dziatania rozwojowe na cbszarze LGD.
zarzgdzaniu rozwojem lokainym. Dziatanie ma zwigkszy¢ poziom sleciowania pomigdzy osobami i podmiotami z terenu LGD, umiejgtnosé
4. Dostarczenie mieszkaricom niezbedne] wiedzy i umiejetnosci przydatnych w procesie | kreowania komplementarnych wzgledem siebie projektéw, wzajemnego kerzystania z doswiadczer | budowad
5 zarzadzania rozwojem lokalnym partnerskie relacje na poziomie ponadlokalnym wykraczajacym poza teren 1 miejscowosci czy gminy.
Cel gtéwny Planu Komunikacji (PK), tj.: szerokie wigczenie spotecznosci lokalnej w
proces planowania, wdrazania i ewaluacji dziatan prorozwejowych, w tym w
szczegdlinosci podejmowanych w ramach Lokalnej Strategii Rozwoju.
Szczegdtowe cele komunikacyjne: Przewiduje sig systematyczng wspétprace z mediami lokalnymi, do ktérych naleza min. Kurier Bytowski, Gtos
Wspotpraca z mediami Czgstotliwoic wysytki - a Liczba publikac]i w mediach lokalnych i 2 0 styczeri- erudzier 2024 2. Budowanie pozytywnego wizerunku LGD PDS. Pomorza, portale lokalne, lokalne rozgiosnie radiowe. LGD prowadzié bedzie wysytke informacji o wazniejszych
lokalnymi przynajmnief 1 raz w kwartale na portalach informacyjnych - 15 ¥ g 3. Pobudzanie spofecznosci lokalnej do dziatania oraz wzmacnianie jej roli w zamierzeniach LGD i podejmowanych dziataniach do przedstawicieli mediéw lokalnych, a takze utrzyma
zarzgdzaniu rozwojem lokalnym. bezposrednie relacje z dziennikarzami
4, Dostarczenie mieszkaricom niezbednej wiedzy i umiejetnosci przydatnych w procesie
zarzgdzania rozwojem lokalnym.
5. Zarzadzanie procesem wdrazania strategii w sposob partycypacyjny i przejrzysty.
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